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YOUR LOGO



Wie Kunden kaufen!

https://www.thinkwithgoogle.com/



Werbung sollte auffallen!



Reichweite
außerhalb des
Autohauses

Interaktion
Im

Autohaus

Transaktion
Im Gespräch

Die richtige Kommunikation

Ihre Aktivitäten!

https://www.marketinginstitut.biz/blog/autohaus-marketing/

Anzeigen
Bannerwerbung
Facebook
Instagram
Portale
…..

Webseite
Fahrzeuge
Veranstaltungen
Prospekte
…..

Verkaufsgespräch
Probefahrt
Angebot
Abschluss
..



Ihre Webseite ist die Verlängerung der Filiale!

EyecatherSloganEigene Marke Herstellermarke

Fahrzeugbestand im direkten Zugriff



Ich suche ein Auto in Recklinghausen

Google MyBusiness

 Profil anlegen
 Autos einstellen
 Bilder von innen und außen
 Kategorien ausfüllen
 Öffnungszeiten
 Bewertungen managen



Nutzen Sie Facebook & Insta



Portale sind die neuen Kataloge!

 Mobile.de

 Autoscout.de

 Pkw.de

 ….

 Facebook

 Google

 ebay

 Google MyBusiness

Ihre Webseite = Ihre Daten



Haben Sie Parkplätze?

https://www.marketinginstitut.biz/blog/autohaus-marketing/



Neue Formate!



Tipps zum Autohaus Marketing



Follow us!



Alles Klar? Hat es Ihnen gefallen?



DIM Deutsches Institut für Marketing GmbH

Hohenstaufenring 43-45

D-50674 Köln

Telefon +49 (0) 221 / 99 555 10-0

Telefax +49 (0) 221 / 99 555 10-77

Info@Marketinginstitut.BIZ

www.Marketinginstitut.BIZ

Das Bildmaterial wurde teilweise von der Seite www.fotolia.com zusammengestellt.

Alle Rechte vorbehalten.

Diese Unterlagen sind nur für den Gebrauch durch den Teilnehmer an einer Präsentation, einem Seminar, Training oder Workshop bzw. durch Auftraggeber entsprechend des Auftrages 
an das Deutsche Institut für Marketing bestimmt. Die Verteilung an Dritte und Vervielfältigung zum Zwecke der Weitergabe an Dritte ist nur mit vorheriger schriftlicher Zustimmung 
möglich. Verwendete Bilder, Illustrationen und Fotos unterliegen teilweise fremden Copyrights und gelten hiermit als nur für den internen Zweck verwendet. Alle vorkommenden 
eingetragenen Warenzeichen sind Eigentum der jeweiligen Firmen und Organisationen. Alle verwendeten Markennamen unterliegen dem Urheberrecht der jeweiligen Eigentümer. Falls 
geschützte Warenzeichen nicht als solche kenntlich gemacht wurden, bedeutet das Fehlen einer solchen Kennzeichnung nicht, dass es sich um einen freien Namen im Sinne des Waren-
und Markenzeichenrechts handelt. Diese Unterlagen sind im Rahmen von Konzeptionsarbeiten bzw. von Präsentationen, Seminaren, Workshops oder ähnlichen Maßnahmen eingesetzt 
worden. Ohne die in diesem Zusammenhang gegebenen Erläuterungen und Kommentare kann möglicherweise eine unvollständige Aussagekraft und Sachlage entstehen.

Kontakt

Sie haben Fragen oder Anregungen? Zögern Sie bitte nicht, uns zu 

kontaktieren.
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