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Performance von Forschungskommunikation?
Instrumente im Forschungsmarketing
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Was ist für mich Erfolg? Indikatoren für Online Marketing? Indikatoren für Veranstaltungen? Indikatoren für Pressearbeit?QuickShare Ziele & Zielgruppen Instrumente

Leitfragen für das World Café:

• Was ist mein Ziel und wer sind meine Zielgruppen?

• Welche Instrumente wende ich im Forschungsmarketing an?

• Was ist für mich Erfolg und wie messe ich ihn?

• Welche Indikatoren kann ich anwenden, um die Wirksamkeit meiner
Online- und Social Media-Kommunikation zu messen?

• Welche Indikatoren kann ich anwenden, um die Wirksamkeit von
Veranstaltungen zu messen?

• Welche Indikatoren kann ich anwenden, um die Wirksamkeit meiner
Pressearbeit zu messen?
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Interaktives Format: Erfolgsmessung im internationalen Forschungsmarketing
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